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IZ0OLACJE

budownictwo | przemysl | ekologia

Miesiecznik IZOLACJE ukazuje sie na rynku od 1996 r. Adresowany jest przede wszystkim do projektantéw,
architektow i wykonawcoéw zwigzanych zawodowo z branzg budowlana.

Kazdy numer stanowi kompendium wiedzy o technologiach i materiatach z zakresu izolacji termicznych, aku-
stycznych, technicznych i hydroizolacji. Na tamach I1ZOLACJI przedstawiamy rozwigzania stosowane w no-
woczesnym i energooszczednym budownictwie. Objasniamy normy i zagadnienia prawne. Wszystkie artykuty
wzbogacamy atrakcyjnym i wartoSciowym materiatem ilustracyjnym.

Piszg dla nas reprezentanci $rodowisk naukowych oraz specjalisci z zakresu szeroko pojetego budownictwa,
ktérzy w sposéb przystepny omawiajg problematyke dotyczaca wszelkiego rodzaju izolacji, od fundamentéw,

przez okna, Sciany, stropy, az po dach.

Rocznie wydawanych jest 10 numeréw pisma. Ukazuje sie ono w naktadzie 9 tys. egzemplarzy.
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O MIESIECZNIKU

Argumenty ZA reklamqg w I[ZOLACJACH

Zawarto$¢ merytoryczna, bogata i rzetelnie opracowana, adresowana jest do Srodowiska branzy
budowlanej: projektantéw, architektow i wykonawcoéw.

Unikalne na rynku tresci ujete sg w nowoczesng szate graficzng, nawigzujacg do wspdtczesnych
tendencji projektowania graficznego. Layout wyrdznia sie dostosowaniem do brandingu logo, intuicyjng
nawigacjq i czytelng infografika.

Redakcja miesiecznika organizuje Konferencje IZOLACJE, ktora jest jedyng tego typu platforma
wymiany wiedzy i doswiadczen dla specjalistéw z branzy.

Miesiecznik zostat pozytywnie oceniony przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego i znajduje
sie na liscie czasopism punktowanych (5 punktéw za publikacje).

Redakcja pisma IZOLACJE wspétpracuje z kilkunastoma placéwkami badawczo-rozwojowymi,
osrodkami naukowymi oraz organizacjami branzowymi.

Miesiecznik sprawuje patronat medialny nad wieloma waznymi inicjatywami naukowymi,
konferencjami i seminariami.

Redakcja IZOLACJI wspéttworzy popularng serie ksigzek poswieconych budownictwu, skierowang
do 0s6b na co dzien zwigzanych z tg branza.

Do wydan czasopisma dotgczane sg wydania specjalne w postaci poradnikéw tematycznych
dotyczacych nowoczesnych rozwigzan konstrukcyjno-materiatowych.

Pismo stale dociera do studentéw uczelni technicznych na terenie catego kraju, a dzieki temu
wspotksztatci przysztych inzynieréw, architektéw i projektantéw.

IZOLACJE trafiajg do tych, ktérzy sg Swiadomi koniecznosci statego ksztatcenia sie i podnoszenia
swoich kwalifikacji. To aktywna grupa, ktéra kreuje opinie w swoim $rodowisku.
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DO KOGO | JAK DOCIERAMY

GRUPA docelowa

biura projektowe, architekci

i kadra inzynierska — 30%

kadra zarzadzajaca oraz pracownicy hurtowni
budowlanych i firm wykonawczych — 23%
inwestorzy instytucjonalni i indywidualni — 21%
producenci i przedstawiciele producentow
zagranicznych — 14%

urzedy, administracje i spétdzielnie mieszkaniowe — 9%
instytuty, osrodki badawczo-rozwojowe,
stowarzyszenia, uczelnie techniczne, biblioteki — 3%

23% 21%

14%

precyzyjnie zaplanowana DYSTRYBUCJA

poprzez hurtownie i sktady budowlane oraz duze firmy posiadajgce wtasne sieci sprzedazy

w stowarzyszeniach i organizacjach branzowych

W prenumeracie

na szkoleniach, konferencjach, seminariach i targach branzowych

w sprzedazy detalicznej (m.in. w salonach prasowych RUCH, KOLPORTER, GARMOND PRESS,
FRANPRESS)

KANALY promocja i dystrybucja prenumerata
bezposrednia indywidualna

na wydarzeniach branzowych i grupowa

dystrybucji

wydania
elektroniczne

prenumerata wydania promocja i dystrybucja bezposrednia
nakfad . - ; . : .
indywidualna i grupowa elektroniczne na wydarzeniach branzowych
9000 3500 4000 1500

NAKLAD: 9 tysiecy egzemplarzy



DZIALY tematyczne

termomodernizacja
prawo, ekonomia, rynek
materiaty i technologie
fundamenty

sciany, stropy

dachy

instalacje

drogi, mosty

wywiad

izo-aktualnosci

nowosci

ZAWARTOSC PISMA

w kazdym NUMERZE

artykuty techniczne
prezentacje firm
nowosci | aktualnosci

katalog firm

.

harmonogram wydan miesiecznika [ZOLACJE

Numer Termin dostarczenia materiatéw

IZOLACJE 1/2021
IZOLACJE 2/2021
IZOLACJE 3/2021
IZOLACJE 4/2021
IZOLACJE 5/2021
IZOLACJE 6/2021
IZOLACJE 7/8/2021
IZOLACJE 9/2021
IZOLACJE 10/2021
IZOLACJE 11/12/2021

11 stycznia
8 lutego
8 marca

9 kwietnia
7 maja

10 czerwca
19 lipca

31 sierpnia

7 pazdziernika

22 listopada

Data emisji
20 stycznia
17 lutego
17 marca
16 kwietnia
17 maja
18 czerwca
29 lipca
13 wrzesnia
15 pazdziernika

30 listopada
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HARMONOGRAM - IZOLACJE 2021

STALE CYKLE/RUBRYKI w roku 2021

Termomodernizacja budynkéw

Hydroizopedia czyli renowacja budynkéw zawilgoconych w praktyce

[ZOLACJE 1/2021

Technologie wznoszenia domow jednorodzinnych
Szkto piankowe

Mostki akustyczne

Renowacja starego budownictwa

Folie dachowe

Ptyty warstwowe

Naprawa betonu

IZOLACJE 2/2021

Systemy tarasowe/balkonowe

Technologie wznoszenia doméw jednorodzinnych

Renowacja dachéw stromych

|zolacje bitumiczne

taczniki balkonowe

Szary styropian

Renowacja starej zabudowy

ETICS

Posadzki — technologie stosowane na rynku

Dobdr ptyt warstwowych w kontekscie aktualnych przepiséw

Nowe wytyczne PSD
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HARMONOGRAM - IZOLACJE 2021

IZOLACJE 3/2021

Betony lekkie — zastosowanie
|zolacje poddaszy

Zaprawy klejowe

Silikaty

Systemy elewacyjne

Izolacje PIR/PUR

Fasady wentylowane
Wibroizolacje

Balkony

Technologie uszczelniania
Izolacje nakrokwiowe (w tym montaz okien dachowych)

IZOLACJE 4/2021

Folie w ptynie

|zolacje bezszwowe

Akustyka w obiektach mieszkalnych
Renowacja zabytkdw

Szary styropian

Dachy skosne

Budownictwo przemystowe — projektowanie
Systemy elewacyjne (izolacje)
Hydroizolacje pod ptytki ceramiczne
Technologie uszczelniana betonu
Wytyczne wykonania dachéw skosnych
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HARMONOGRAM - IZOLACJE 2021

IZOLACJE 5/2021

Hydroizolacje podziemnych czesci budynkdw

Membrany wodoszczelne

Ptyty warstwowe — lekka obudowa, technologie, rozwigzania
Akustyka — btedy w projektowaniu

Systemy ETICS

Mury skrepowane

ETICS

Okna na dachy ptaskie

IZOLACJE 6/2021

Technologie hydroizolacyjne

Papy

Systemy elewacyjne

taczniki balkonowe

Izolacje akustyczne

Szary styropian

Izolacje PIR/PUR

Okna dachowe kontekscie aktualnych przepiséw w ramach WT 2021
Srodki uszczelniajace

Wylewki podtogowe

IZOLACJE 7/8/2021

Masy hydroizolacjne
Posadzki

Izolacje bentonitowe
Okna na dachy ptaskie
Zaprawy haprawcze

Beton komodrkowy
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HARMONOGRAM - IZOLACJE 2021

[ZOLACJE 9/2021

Technologie budowy fundamentéw
Systemy ocieplen budynkéw
Zaprawy naprawcze

taczniki balkonowe

Ptyty warstwowe

Zywice

Izolacje PIR/PUR

IZOLACJE 10/2021

Hydroizolacje podziemnych czesci budynkdéw
|zolacje podtdg

Szary styropian

Papy do prac specjalistycznych
Budownictwo przemystowe — projektowanie
Renowacja starego budownictwa

Okna dachowe kontekscie aktualnych przepiséw w ramach WT 2021

[ZOLACJE 11/12/2021

Systemy tarasowe

Srodki gruntujace

Akustyka pomieszczen typu open-space
Domieszki do betonow

Dachy zielone

Izolacje PIR/PUR

Ptyty warstwowe

Okna na dachy ptaskie
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REKLAMA W MIESIECZNIKU

FORMAT I CENNIK

reklam

OKLADKI

WYMIARY
(mm)

CENA
(21)

REKLAMY GRAFICZNE (ceny netto)

WARIANTY
FORMATOW

FORMAT
REKLAMY
(mm)

CENA
REKLAMY

()

A4

A

A -177%x253
B - 210x297
+ spady

7000

C -116,5x253
D - 134x297
+ spady

5500

1/2 A4 2/3 A4

E-177%x121
F-210x142
+ spady

4500

1/2 A4

G - 85,5x253
H - 103x297
+ spady

4500

Przedredakcyjna

Brasilian cover

Brasilian cover
(skrzydetko lewe
+ logo)

Brasilian cover
(skrzydetko prawe)

135%232
+
spad 5 mm

210%x297
+
spad 5 mm

405,5x297
+
spad 5 mm

207,5x297
+
spad 5 mm

198%x297
+
spad 5 mm

13000

8500

1/2 A4

1-116,5x172
J -134%x193
+ spady

4500

1/3 A4

K - 56%x253
L - 73,5%297
+ spady

3000

1/3 A4

M - 177x78,5
N - 210x99,5
+ spady

3000

8000

9500

8500

14900

8900

6500

1/3 A4

O -116,5x121
P -134%x142
+ spady

3000

1/4 A4

R - 85,5x121
S -103x142
+ spady

2640

1/4 A4

T-177%57,5
U-210%x78,5
+ spady

2640

1/4 A4

<

W - 116,5%87
Y -134x108
+ spady

2640
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REKLAMA W MIESIECZNIKU

WYMAGANIA TECHNICZNE
dotyczqce reklam

WARUNKI TECHNICZNE
Format miesiecznika (po obcieciu) — 210x297 mm, dodatek na spad 5 mm z kazdej strony, z zachowa-
niem marginesu wewnetrznego 5 mm.

REKLAMY - wymagany proof; TIF CMYK 300 dpi; Corel Draw od wersji 7 do 12, bez OLE obiektéw, bez
tekstu (teksty konwertowane na krzywe do 1500 weztéw na krzywa, wigczone obrazy rastrowe CMYK
300 dpi albo bitmapa 600 dpi); EPS, Al (placed images oddzielnie — TIF CMYK 300 dpi, teksty zamie-
nione na krzywe).

FORMY PRZEKAZYWANIA REKLAM - CD, DVD, e-mail, ftp.

N ABONAMENT CENA
OFERTA specjalna f ok &)

OFERTA SPECJALNA o~ |: bez
REKLAMA WIAZANA - 7500 zt o artykutu 8000
Artykut, cafa strona (A4) %10
+ reklama kolorowa (A4) — obok siebie
ARTYKUL SPONSOROWANY 1/1 A4 - 5000 zt © |: N 10500
Opracowanie artykutu przez redakcje +20% m
x10 1/2 A4
ABONAMENT - catoroczne uczestnictwo w miesieczniku | ]
o™
Zakres: & * 12000
artykut wstepny prezentujacy firme — Abonenta oraz jej oferte [x10 || 1/2 A4

(format 1/2 A4)

podstawowy zakres informacji o firmie — Abonencie i jej ofercie
ukazujacy sie w formie ramki w dziale — KATALOG FIRM

w kolejnych 10 numerach (format 1/6 lub 1/3 A4)

bezptatne 3 egz. pisma

staty rabat 20% na wszelkie ustugi w ramach miesiecznika
zamieszczenie danych teleadresowych w katalogu na stronach
www.izolacje.com.pl oraz odsytaczy do strony abonenta

WKEADKI DO NAKLADU (dostarczone przez klienta)
wkfadka wszywana — 8500 zt
wkfadka wrzucana — 6500 zt



IZOLACJE W INTERNECIE

IZ0LACJE com pl

budownictwo = przemyst | ekologia

Serwis powstat w 2004 r. z mys$lg o tym, by dostarczy¢ osobom zwigzanym z branzg budowlang kompletnych
informacji o materiatach i technologiach izolacyjnych. Codziennie zamieszczamy na naszych stronach nowag
porcje aktualnosci oraz relacje z wydarzen branzowych. Informujemy o targach, konferencjach, sympozjach
i szkoleniach. Zamieszczamy artykuty techniczne na temat nowocze-

snego budownictwa, ze szczegélnym uwzglednieniem izolacji i roznego I

rodzaju zabezpieczen. Omawiamy zagadnienia prawne, przedstawia- e

Sruky,
- puscs,
R REEL, g
Py - it [cH
- Wcac

Sy v J—

my porady, wskazowki i instrukcje.

UZYTKOWNICY LY

r?;(ij:e zain}eresowanie
SZkaniamj y, Katowicach

anda
. . . .. . . 11
Odbiorcami publikacji zamieszczanych w serwisie s3: —
P ] y a NAINOWsZg ﬁﬂﬁé’éﬁ‘;;ﬂz'gbmﬂwfaam
wykonawcy,
projektanci,
architekei,

L T 2
Kupuji, Waj e,
izolacyjne na Platformie ';::ryxﬂ

kadra zarzadzajaca i techniczna firm budowlanych,
pracownicy hurtowni budowlanych,
inwestorzy, i o .

nauczyciele akademiccy, - i o
studenci,

uczniowie szkdt budowlanych.

Kycznego
2 kruszyw fexkicy

IZOLACJE compl  sue O AHE O e

[IPRRTINETN acrusoics  KATALOGFRM  PROOUNTY, TEGHNGLOGE.  PRRIONTAGE 64000  PRIGLADARKA  GWTRAME  KSIGGARNIA

PUBLIKOWANE tresci

Na stronach www.izolacje.com.pl prezentujemy:

e

elfig celulozows - ‘ceny materiald) Jak pozbye si
dlaczego warto? w budowlanych. budynku?

artykuty dotyczace: izolacji termicznych, akustycznych, technicz-
nych i hydroizolacji, wykorzystywanych

w nastepujacych zastosowaniach: fundamenty, posadzki, podfogi,
Sciany, stropy, dachy, okna, drzwi, Plyta fundamentowa —
balkony, tarasy, baseny, drogi, mosty, geotechnika, instalacje, S -
nowosci techniczne — materiaty, narzedzia, oprogramowanie,
wydarzenia z branzy — targi, konferencje, szkolenia, zmiany

Przyezyny zawilgacania
budynkow

Jakich materialéw uzyé do
fzolac] fundamentow?

NAJNOWSZE

W UStaWOdaWStWie, Tl::yl:cal:}ym KOSTER Injektion :;;‘::n E e g

przeglady produktow,
katalog firm.
Czytelnicy serwisu mogg skorzysta¢ z subskrypcji newslettera w postaci nagtéwkéw RSS lub w wers;ji
tradycyjnej, wysytanej regularnie co tydzien. Za jego posrednictwem informujemy o ciekawych publikacjach
elektronicznych, nowinkach technicznych oraz o tym, co dzieje sie w branzy.



> CENNIK reklam internetowych

B 900 6 miesiecy
1500 12 miesiecy
B 1200 6 miesiecy
1900 12 miesigcy
Artykut (do 2 stron) 1500
Reklama (cafa strona) 1500 1 rok
Pakiet: artykut + reklama 2500

13
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»OCIEPLAM DOM | WALCZE ZE SMOGIEM”

OCIEPLA|

om 1 walcz

AKCJA SPOLECZNA

,Ocieplam dom i walcze ze smogiem”

Na przetomie listopada i grudnia 2018 r. wystartowata ogdlnopolska akcja spoteczna ,,Ocieplam dom i walcze
ze smogiem”. Na jej potrzeby zostata uruchomiona strona www.termomodernizacja.org, ktéra promuje idee
ocieplania doméw w procesie walki ze smogiem. Pomystodawcg i organizatorem catej akcji jest redakcja mie-
siecznika ,,1ZOLACJE".

Gtownym emitentem trujgcych pytéw jest budownictwo jednorodzinne. W Polsce okoto jest 6 min budynkdw.
Blisko 80% to budynki jednorodzinne. Spos$réd nich ponad 70% jest ocieplona stabo lub wecale. | to wfasnie te
budynki w duzej mierze sg odpowiedzialne za zanieczyszczone powietrze w naszym kraju. Dziatania powadzone
w ramach akcji spotecznej ,Ocieplam dom i walcze ze smogiem” majg uswiadomi¢ wtascicielom doméw jedno-
rodzinnych, jakie korzysci niesie ze sobg dobrze przeprowadzona termomodernizacja.

Walce ze smogiem potrzebna jest wiedza. Wbhrew pozorom niewiele 0s6b widzi bezposredni zwigzek docieplania
budynku z walkg o czyste powietrze. Istnieje przekonanie, ze tylko wymiana zrodta ciepta jest wystarczajgcym roz-
wigzaniem w tym zakresie. A tymczasem termomodernizacje budynku nalezy zacza¢ od ocieplenia. Dopiero wow-
czas nalezy dobrac¢ odpowiedni system ogrzewania. Dziafanie w inny sposob moze przynies¢ odwrotny skutek.

Na stronie www.termomodernizacja.org zebrano caty szereg informacji o tym, jak nalezy przeprowadzi¢ termo-
modernizacje budynku. Tresci prezentowane tam skierowane sg do mieszkancow i uzytkownikdw domu jedno-
rodzinnego, ktéry wymaga modernizacji polegajacej na ociepleniu $cian. Istotnym elementem catej akcji jest
wysytka specjalnie przygotowanych ulotek i plakatow do mieszkancow gmin, ktére bedg informowaty o najwaz-
niejszych aspektach zwigzanych z ocieplaniem budynkéw i jego zwigzku z walkg ze smogiem, korzysciach zwia-
zanych z termomodernizacja, finansowaniu tych prac i ulgach z tego wynikajgcymi. Jeszcze w tym roku planowa-
ne jest wydrukowanie kilkuset tysiecy ulotek i plakatow, ktére beda kierowane do mieszkancéw gmin w Polsce.

W ramach akcji spotecznej ,,Ocieplam dom i walcze ze smogiem” podejmowane juz sg dziatania w social
media w postaci kampanii promocyjnych o idei ocieplania domow. Ich odbiorcami bedg mieszkancy najbardziej
zanieczyszczonych gmin, ale réwniez osoby, ktére juz od 2019 roku bedg mogty ubiegac sie o ulge termomoder-
nizacyjna, czyli odpis od podatkdw w wysokosci 23% poniesionych naktadéw na przyktad na ocieplenie domu.

Partnerami strategicznymi catej akcji spotecznej ,,Ocieplam dom i walcze ze smogiem” sg firmy: Atlas,
Austrotherm, Balex-Metal, Fakro, Rawlplug oraz Rockwool. Juz dzi$ swoje wsparcie temu przedsiewzieciu
udzielity takie instytucje, jak Stowarzyszenie na Rzecz Systeméw Ocieplen (SSO), Polskie Stowarzyszenie
Producentéw Styropianu, MIWO Stowarzyszenie Producentéw Wetny Mineralnej: Szklanej i Skalnej, Polski
Zwigzek Producentéw i Przetworcéw Izolacji Poliuretanowych PUR i PIR ,SIPUR” oraz magazyn ,Ekspert
Budowlany”.
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KONFERENCJA I1ZOLACJE

IZ0O0LACJE

Redakcja miesiecznika IZOLACJE jest organizatorem Konferen-
cji IZOLACJE - unikalnego na rynku przedsiewziecia, majgcego
za zadanie skupic i zintegrowac branze, a takze przyciggnaé
szerokg rzesze architektow. Jest to jedyne tego typu wyda-
rzenie w Polsce, podczas ktorego poruszane sg zagadnienia
najistotniejsze dla branzy. Specjalisci z osrodkéw badawczych

i akademickich spotykajg sie w tym miejscu z producentami,
projektantami i architektami. Program jest tak utozony, by wy-
stgpienia dotyczyty aktualnych zagadnien, a jednocze$nie byty
podstawg do ciekawej dyskusji merytorycznej. Podczas konfe-
rencji prezentowany jest aktualny stan wiedzy naukowo-technicz-
nej w zakresie kompleksowo pojmowanych izolacji, poruszane
kwestie newralgiczne z punktu widzenia projektowania budyn-
kow, a takze przedstawiane najnowsze rozwigzania w zakresie

materiatéw i technologii izolacyjnych.

IZOLACJE
2005

IZOLACJE
2073




WYDANIA SPECJALNE

Atrakcyjnos¢ wydan miesiecznika podnosza wydania specjalne, ukazujgce sie w serii ,IZOLACJE prezentujg”.
Sa to praktyczne poradniki na temat nowoczesnych rozwigzan konstrukcyjno-materiatowych, bedgce kompen-
dium wiedzy na dany temat. Tres¢ merytoryczna tych publikacji uzupetniona jest o powierzchnie reklamowe.
Daje to mozliwos¢ prezentacji w postaci reklamy lub bardziej obszernego artykutu sponsorowanego, zawierajg-
cego szczegbtowy opis materiafu lub technologii. Zaprezentowanie sie w takiej publikacji to doskonata okazja
do reklamy i promocji w produkcie, ktéry pozostaje w uzyciu czytelnika przez dtugi czas.

Dodatki dystrybuowane sg bezptatnie wsrdd prenumeratordw czasopisma, a odptatnie
dostepne w Ksiegarni Technicznej wydawnictwa.

Krzysztof Pawtowski

ZASADY PROIEKTOWANIA BUDYNKOW
ENERGOOSZCZEDNYCH

— e

Krzysztof Pawtowski
Zasady projektowania
budynkéw energooszczednych

—
";: HYDROIZOLACJE
" W BUDOWNICTWIE

Projektowanie « Wykenawstwo

Maciej Rokiel
Hydroizolacije
w hudownictwie. Poradnik

Krzysztof Pawlowski
PROJEKTOWANIE SCIAN W BUDOWNICTWIE
ENERGODSZCZEDNYM

Krzysztof Pawfowski
Projektowanie scian
w hudownictwie energooszczetdnym

NZOLACJE

HYDROIZOLACJE
POMIESZCZEN
MOKRYCH

| WILGOTNYCH

Projel hniczne
T robol

Maciej Rokiel
Hydroizolacje pomieszczen
mokrych i wilgotnych

Krzysttof Pawlowski

PROJEKTOWANIE'PRZEGRODIPOZIOMYCH
W BUDDWNICTWIEENERGODSZCZEDNYM

Dachy, stropodachy, odfogi, stropy

Krzysztof Pawfowski
Projektowanie przegrod
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